Public Relations Harmonogram studiow 2025/2026
Studia uzupeiniajace magisterskie (I stopnia) Studia stacjonarne
Profil ogolnoakademicki
Semestr | Semestr Il Semestr Il Semestr IV
Nazwa przedmiotu Z;;;:;a X Lo X e .
QL: el w Cw | war s kzo | ects | w | ew | war [ s | kzo |3l ects| wo| ew [ war | s | kzo [N ects| wo | ew | war [ s | kzo |23 ecTs ew | war | s | kzo [L2) ects
A. PRZEDMIOTY PODSTAWOWE 60 0 60 0 0 0 7
Calowiek i spoleczeristwo sieci 20 30 30 4 30 30 4 0
Rozmowy o kulturze ** 2/0 30 30 3 30 30 3 0
B. PRZEDMIOTY KIERUNKOWE 540 150 330 30 30 0 55
badari 20 60 30 30 7 30 [ 30 60 7 0
wizualna E/2/0 60 30 30 7 30 [ 30 60 7 0
Zarzadzanie kapitalem ludzkim E/2/0 60 30 30 6 30 [ 30 60 6
Historia kultury ** 20 30 30 3 30 30 3
Rozmowy 0 mediach 20 30 30 3 30 30 3
Rozwdj PR E/2/0 60 30 30 6 30 | 30 60 6
projektem E/2/0 60 30 30 6 30 | 30 60 6
Rozmowy o polityce 20 30 30 3 30 30 3
informacia w nowych mediach E/2/0 60 30 30 6 30 [ 30 60 6
Rozmowy o reklamie /0 30 30 3 30 30 3
Zarzadzanie kariera 2/0 60 60 5 60 60 5
C. PRZEDMIOTY KIERUNKOWE DO WYBORU 435 0 180 135 120 0 56
C.1. Modut (wybor) %0 0 ) % ) 0 8
1 z/o 30 30 3 30 30 3
2 z/o 30 30 3 0 30 30 3
3 z/o 30 30 2 0 30 30 2
C.2. Modut (wybor) 120 0 ) 0 120 0 24
1 z/o 30 30 2 30 30 2
2 z/o 30 30 2 30 30 2
3 z/o 60 60 20 60 60 20
C.3. Modut do wyboru (wybér) 180 0 180 ) 0 24
Przedmiot modutu do wyboru 1 /0 30 30 3 30 30 3
Przedmiot modutu do wyboru 2 /0 30 30 3 30 30 3
Przedmiot modutu do wyboru 3 2/0 30 30 3 30 30 3
Przedmiot modutu do wyboru 4 2/0 30 30 3 30 30 3
Przedmiot modutu do wyboru 5 /0 30 30 3 30 30 3
Przedmiot modutu do wyboru 6 /0 30 30 3 30 30 3
C4: Modul Pracownia Projeklowa (wybor) 45 45
Pracownia Projektowa 1 z/o 15 15 2 15 15 2
Pracownia Projektowa 2 z/o 15 15 2 15 15 2
Pracownia Projektowa 3 /o 15 15 2 15 15 2
D. INNE PRZEDMIOTY OBOWIAZKOWE 36 4 2 30 ) 0 2
Lektorat jgzyka obcego ** E/ZIO 30 30 2 30 30 2 0
Szkolenie BHP 2Z/BO 4 4 4 4 0
Szkolenie biblioteczne 2Z/BO 2 2 2 2 0
RAZEM 1071 | 158 572 195 150 0 120 | 64 | 152) 30 | 30 O |276] 30| 60 ) 150| 75 | 30 O [315) 30 | 30 | 210) 45 | 30 0 |315] 30 60 | 45 | 60 0 [165] 30
Legenda:
W - Wyktad E/z/I0 6
Cw - Cwiczenia z/0 23
W - Warsztaty Z/BO 2

S - Seminarium

* W ramach przedmiotu "Metodologia badan spotecznych (proseminarium)" studenci wypetniajg zapisy Uchwaty Senatu UO 125/2020-2024, zat. 2, par. 2, 1.8) b tj. udziat w badaniach naukowych 60 godz. 5 pkt ECTS

** Studenci majg obowigzek realizacji Lektoratu z jezyka obcego na poziomie B2+

*** Zajecia poszerzajace wiedze z dziedziny nauk humanistycznych



Public Relations o Harmonogram studiow 2025/2026
Studia uzupetniajgce magisterskie (Il stopnia) Studia staci
Profil ogélnoakademicki udia stacjonarne

Ogdina "czEt::aT%OdZi" /P Semestr | | Semestr Il | Semestr 11l | Semestr IV
Nazwa przedmiotu zallzi?:rzrzsia Licaba
godzin Cw ECTS Cw ECTS Cw ECTS Cw ECTS éw ECTS
Modut PR w Internecie
Projektowanie w Internecie zlo 30 30 3 30
Zarzadzanie trescig z/o 30 30 3 30
Prawne aspekty Internetu zlo 30 30 3 30
Pisanie kreatywne zlo 30 30 3 30
Kampanie w mediach spotecznosciowych zlo 30 30 3 30
Wirtualne kariery — case study zlo 30 30 3 30
Modut Media Relations
Zarzadzanie instytucjg medialng zlo 30 30 3 30
Rzecznictwo prasowe zlo 30 30 3 30
Prawo mediéw z/o 30 30 3 30
Tresci PR zlo 30 30 3 30
Monitoring mediow z/o 30 30 3 30
Autoprezentacja i wystgpienia publiczne z/o 30 30 3 30 3
RAZEM 180 180 18 60 6 60 6 60 6

Leganda:
Cw - Cwiczenia



