Public Relations
Studia wapelniajlce nagisterskic (1T stopnia)

Profil oglinoakadenicki

Harmonogram studi[Cw
Studia stacjonarne

2026/2027

Semestr | Semestr |1 Semestr I11 Semestr 1V
Were pesaiieloy ttama
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A, PRZEDMLOTY PODSTAWOWE 60 0 60 0 0 7
Catowiek i spoteczefstwo sieci 710 30 30 4 30 30 4
Rovnowy o kulLurze i 7/0 30 30 3 30 30 3
B. PRZEDMIOTY KIERUNKOWE 525 165 270 60 30 54
badan ) 770 60 30 30 7 30 | 30 60 7
Komunikacju vizualna E/ 70 60 30 30 7 30 | 30 60 7
Zarzagzanie kapitatem ludzkim E/ 70 60 30 30 6 30 | 30 60 6
Historia kultury wex 770 30 30 3 30 20 3
Roznovy o mediach i reklanic 70 30 30 3 30 20 3
Rozwo| PR /10 60 30 30 5 30 | 20 60 5
Zarzadzanie projektem /20 60 30 30 5 ENEED 60 5
Roznowy o polityce 270 30 30 3 30 30
Zarzadzanie informacia w nowych mediach £/ 20 60 30 30 7 30 30 60 7
Analiza systenova 210 30 30 3 30 30 3
Socjologia stery publicznej £/ 0 15 15 30 5 15 30 15 5
C. PRZEDMIOTY KIERCNKOWE DO WYBORU 270 180 90 0 9
C.1. Modut konwersatorium specjalistyczne (wybor) 90 90 9
Konversatoriun specjal Isiycune | 70 30 50 3 50 50 3
Konversatoriun specal istycue 2 740 30 30 3 30 30 3
Konwersatoriun spec jal istycrne 3 740 30 30 3 30 30 3
C.2.Zakres przedmiotow do wyboru (wybar) 180 180 30
Przedmiot modutu do wyboru 1 740 30 30 5 30 30
Przedmiot modutu do wyboru 2 240 30 30 5 30 30
Przedmiot modutu do wyboru 3 240 30 30 5 30 30 5
Przedmiot modutu do wyboru 4 240 30 30 5 30 30 5
Przedmiot modutu do wyboru 5 240 30 50 5 30 30 5
Przedmiot modutu do wyboru 6 20 30 50 5 30 30 5
. SEMINARTUN DYPLOMOVE 120 120 15
Seminariun magisterskie 1 240 30 30 2 30 50 2
Seminariun magistersie 2 240 30 30 2 30 30 2
Seminariun magisterskie 3 /0 60 60 14 60 60 14
E. INNE PRZEDMIOTY OBOWIAZKOWE 36 4 2 30 0 2
Lekloral jezyka oboego *+ E/ 20 30 50 2 20 50 2 0
Szkolenie BIIP 780 1 1 1 1 0
Sckolenie biblioleczne /80 2 2 2 2 [
RAZEM 1011 169 512 180, 150, 120 64 | 152 | 30 30 0 276 | 30 60 | 150 | 60 30 0 300 | 30 45 | 120 | 60 30 0 255 | 30 90 30 60 0 180 | 30
Legenda:
W - Wyktad E  Z:0 6
Cw - Cwiczenia 710 19
W - Warsztaty Z/B0

S — Seminarium

* W ramach przedmiotu "Metodologia badan spotecznych (proseminarium)" studenci wypetniaja zapisy Uchwaty Senatu UO 125/2020-2024, zat. 2, par. 2, 1.8) b tj. udziat w badaniach naukowych 60 godz. 5 pkt ECTS

*= Studenci maja obowiazek realizacji Lektoratu z jezyka obcego na poziomie B2+

*=* Zajecia poszerzajace wiedze z dziedziny nauk humanistycznych



Public Relations Harmonogram studi[ Jw 2025/2026
Studia uzupe[Jniaj[Jce magisterskie (II stopnia) Studia stacjonarne
Profil og[]lnoakademicki

Ogomalmzbaﬁgdmn/pm.EC Semestr I | Semestr II |Semestr III| Semestr IV
Nazwa przedmiotu Eoma .
zaliczenia Liczba
godzin Cw ECTS Cw ECTS Cw ECTS Cw ECTS Cw ECTS
Zakres: PR w Internecie
Projektowanie w Internecie z/0 30 30 3 30 3
Zarzadzanie trescig 2/0 30 30 3 30 3
Prawne aspekty Internetu z/0 30 30 3 30 3
Pisanie kreatywne z/0 30 30 3 30 3
Kampanie w mediach spotecznosciowych 2/0 30 30 3 30 3
Wirtualne kariery — case study z/0 30 30 3 30 3
Zakres: Media Relations
Zarzadzanie instytucjg medialng z/0 30 30 3 30 3
Rzecznictwo prasowe 7/0 30 30 3 30 3
Prawo mediow 2/0 30 30 3 30 3
Tresci PR z/0 30 30 3 30 3
Monitoring mediow 7,0 30 30 3 30 3
Autoprezentacja i wystgpienia publiczne z/0 30 30 3 30 3
RAZEM 180 180 18 60 6 60 6 60

Leganda:
Cw - Cwiczenia



