Promotorzy i seminaria dyplomowe na kierunku Dziennikarstwo i Komunikacja Spoleczna

dr Ewa Skrabacz

Temat pracy dyplomowej ustalany jest z grupa i uwzglednia zainteresowania uczestnikow

seminarium.

Tematyka seminarium dyplomowego moze odwolywac sie do nastepujacych obszarow:

>

>
>
>

spoteczne oddzialywanie mediéw;
rynek medialny w Polsce (media tradycyjne, Internet);
mediatyzacja polityki;

komunikowanie polityczne (m.in. kampania wyborcza).

W ramach seminarium na kierunku DziKS w ramach seminarium powstaly nastepujace

prace:

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)

Media i instytucje — wzajemne relacje;

Zawdd: dziennikarz. Charakter i znaczenie wspétczesnej aktywnosci dziennikarskiej;
Wizerunek w zmediatyzowanym $wiecie;

Obraz przestepczosci w mediach masowych;

Sport w mediach — sposoby i konsekwencje przedstawiania tematyki sportowej;
Medialne obrazy rzeczywistosci — spoteczne konsekwencje dziatania mediow;
Dziennikarstwo wobec kulturowych i spotecznych wyzwan wspotczesnosci;

Oddziatywanie mediow.

Praca w ramach seminarium:

)]

2)

3)
4)

5)

Wybdr tematu dla grupy seminaryjnej, okreslenie tematéw indywidualnych —
gromadzenie literatury, dyskusje.

Sformulowanie tytuhlu pracy indywidualnej, przygotowanie planu pracy, przedstawienie
wstepnej bibliografii.

Przygotowanie wstepu pracy seminaryjne;j.

Przygotowanie kolejnych rozdziatéw pracy licencjackiej, ktore systematycznie
poddawane sa merytorycznej ocenie.

Warunkiem uzyskania zaliczenia jest terminowe wywigzywanie sie z kolejnych

zobowigzan.



dr Sandra Murzicz

Kampanie spoleczne w social media

1. Problematyka:

Kampanie spoteczne w social media staly si¢ jednym z kluczowych narzedzi wspotczesnej
komunikacji spotecznej. Dzigki zasiggowi, interaktywnos$ci i viralowemu potencjatowi mediow
spoteczno$ciowych, kampanie te maja ogromny wplyw na $wiadomos$¢ spoteczna i moga
ksztattowac¢ postawy, zachowania, a takze inicjowa¢ zmiany spoteczne.

Tematyka skupiona bedzie wokol analizy rdéznych aspektéw prowadzenia kampanii
spotecznych w mediach takich jak Facebook, Instagram, Twitter, TikTok czy YouTube. W
szczegb6lnosci na badaniu skutecznos$ci tych dziatan, wykorzystywanych strategii komunikacyjnych,
roli influencerdw oraz narz¢dzi marketingu viralowego i zaangazowania uzytkownikow.

Analiza dotyczy¢ bedzie kampanii spolecznych na konkretnych przyktadach, a ich wybor
nalezy do uczestnikdw seminarium.

2. Zarys merytoryczny:
Seminarium bedzie obejmowaé nastgpujace gldowne obszary tematyczne:

2. Definicja i cel kampanii spolecznych: Omodwienie rdéznic miedzy kampaniami
marketingowymi a spotecznymi. Cele, jakimi kieruja si¢ organizacje, oraz sposob
komunikacji warto$ci spotecznych (np. edukacja zdrowotna, ekologia, réwno$¢, feminizm,
prawa cztowieka).

3. Social media jako platforma dla kampanii spolecznych:

1. Charakterystyka poszczegdlnych platform (Facebook, Instagram, TikTok, YouTube),
grupy docelowe 1 ich potencjat w realizacji celoéw spotecznych.
2. Analiza zasiggu, interakcji i zaangazowania uzytkownikow na r6znych platformach.

4. Strategie komunikacyjne w kampaniach spolecznych:

1. Jakie narzedzia i techniki s3 wykorzystywane do budowania emocjonalnych
1 racjonalnych przekazow w kampaniach.
2. Przyktady udanych kampanii w kraju lub za granica.

5. Rola influenceréw i ambasadorow:

1. Jak wpltywowe osoby w mediach spotecznosciowych moga wspiera¢ kampanie
spoteczne.

2. Efektywno$¢ wspotpracy z influencerami oraz analiza zagrozen wynikajacych z ich
kontrowersyjnych dziatan.

6. Mechanizmy tworzenia virali:

1. Jak tresci kampanii mogg rozprzestrzenia¢ si¢ viralowo w social media.
2. Omoéwienie psychologicznych mechanizméw, ktore sprawiaja, ze kampanie stajg si¢
popularne (emocje, poczucie humoru, kontrowersje).

7. Efektywnos¢ kampanii spolecznych w social media:

1. Jak mierzy¢ sukces kampanii? Narzgdzia do analizy efektywnosci (np. wskazniki
zasiggu, zaangazowania, konwersji, sentiment analysis).
2. Problemy zwigzane z powierzchowno$cig zaangazowania (,,slacktivism”).

3. Sposéb organizacji seminarium

Seminaria beda odbywac si¢ w charakterze spotkan bezposrednich w grupie seminaryjnej, a
praca roztozona bedzie na kilka etapow:

1/ Propozycja tematéw prac seminarzystow i ich akceptacja.

2/ Opanowanie wiedzy w zakresie metodologii, tworzenia przypisow i standardow pracy.



3/ Przygotowanie wstgpnej bibliografii, sformutowanie problemu badawczego, tezy oraz
struktury pracy.

4/ Zaakceptowanie planu pracy. Przygotowanie bibliografii i wstgpu.

5/ Praca nad poszczegdlnymi czeSciami pracy — zgodnie w ustalonym wspdlnie
harmonogramem.

Objetos¢ samej pracy nie powinna przekroczy¢ 20 stron, a jej finalizacja jest przewidziana

na koniec maja. Bibliografia powinna zawiera¢ pozycje ksigzkowe, publikacje naukowe i zrodta
naukowe w stosownych proporcjach.

4. Kryteria oceny

Podstawa wuzyskania oceny pozytywnej jest uczestnictwo w grupie seminaryjnej

1 terminowe wywigzywania si¢ z wyznaczonych zadan. Na ocen¢ wpltywaé bedzie takze
zaangazowanie oraz poziom opracowywanych materialow i poszczegolnych czesci pracy.

dr Sabina Baraniewicz-Kotasinska

Promocja w miescie, promocja miasta

1. Opis:

Miasto jest przestrzenia, w ktdrej na co dzien reklamuja i promuja sie r6zne podmioty, ale takze
przeprowadzane sg kampanie spoteczne.

W 2018 r. Dawid Podsiadto w kreatywny sposob potaczyt kampanie promocyjng swojej
plyty ,,Malomiasteczkowy” z miejskq przestrzenia.

W tym samym roku w ramach kampanii na rzecz Swiadomosci raka piersi The Pink Ribbon
zainstalowato ré6zowe przystanki autobusowe w réznych miastach Holandii.

W 2015 IKEA w Paryzu postawita na promocje swojej oferty t6zek i sypialni, tworzac
specjalne ,,miejskie sypialnie” w przestrzeniach publicznych.

Samo miasto jest rowniez przedmiotem promocji — wladze miast starajg sie przyciaggna¢ swoimi
atrakcyjnymi zasobami inwestoréw, nowych mieszkancéw czy globalne firmy. Promujgq sie jako
zrownowazone, inteligentne i nowoczesne.

Zapraszam na swoje seminarium dyplomowe wszystkie osoby zainteresowane nie tylko kwestiami
zwigzanymi z reklama, promocja i marketingiem, ale réwniez kontekstem miejskim.

Proponowana tematyka bedzie okazja do zglebienia, jak przestrzen miejska ksztattuje przekaz
reklamowy, a takze do zrozumienia, w jaki sposob miasta staja sie noSnikami waznych spotecznych
i kulturalnych tresci.

Przykladowo student/studentka moze podjac sie:

analizy wspoétczesnych trendow w kwestii promocji miasta lub w mieScie;



* przegladu kampanii spotecznych wykorzystujacych przestrzen miejska;
* charakterystyki narzedzi promocji stosowanych w promocji miasta lub w miescie.

2. Sposob organizacji seminarium (kwestie techniczne; szczegoély organizacyjne etc.)
Seminarium odbywac sie bedzie w ramach ustalonej planem zaje¢ pory. Studenci na kazde
spotkanie przygotowywac beda poszczegdlne czesci swojej pracy, poczatkowo konspekt, a
nastepnie kolejne rozdziaty. Od seminarzystéw i seminarzystek oczekuje sie rzetelnej pracy,
bieglosci w czytaniu i analizie materiatow naukowych, terminowosci i obecnosci na
zajeciach.

3. Kryteria oceniania i weryfikowania postepu prac seminarzystow

Ocenie podlegac beda terminowo oddany i zrealizowany zgodnie z wytycznymi
prowadzacej konspekt pracy licencjackiej, a nastepnie poszczego6lne czesci dysertacji.

dr Bartosz Maziarz

Temat glowny: Cyfrowa Rewolucja: Media i Bezpieczenstwo w Erze Nowych Technologii

Temat: Nowe technologie w kontekscie medialnym oraz w powigzaniu z szeroko rozumianymi

sferami bezpieczenstwa, kontrwywiadem i wojna hybrydowa

Opis: Seminarium licencjackie poSwiecone bedzie analizie i badaniu wpltywu nowych technologii
na media oraz ich roli w kontekscie bezpieczenstwa, kontrwywiadu i wojny hybrydowej. Studenci
beda mieli okazje zglebi¢, jak nowoczesne technologie, takie jak sztuczna inteligencja, blockchain,
big data, oraz media spotecznosciowe, ksztattujq wspotczesny krajobraz medialny i wptywajq na
rézne aspekty bezpieczenstwa, w tym bezpieczenstwo informacyjne, cyberbezpieczenstwo,

kontrwywiad oraz dziatania w ramach wojny hybrydowej.

Zakres tematyczny:
* Sztuczna inteligencja w mediach: Automatyzacja procesow redakcyjnych, personalizacja
tresci, deepfake.
* Blockchain i media: Transparentnos¢ i bezpieczenstwo transakcji medialnych.

* Big data: Analiza danych w mediach, targetowanie reklam, predykcja trendéw.



* Media spolecznosciowe: Rola mediow spotecznosciowych w ksztaltowaniu opinii
publicznej, fake news, dezinformacja.

* Cyberbezpieczenstwo: Ochrona danych, zabezpieczenia przed cyberatakami, prywatno$¢ w
sieci.

* Kontrwywiad: Rola mediéw w dziataniach kontrwywiadowczych, ochrona przed
szpiegostwem, analiza przypadkow.

* Wojna hybrydowa.

Promotorzy i seminaria dyplomowe na kierunku Politologia

dr Bartosz Czepil

Propozycja tematu i/lub zakres merytoryczny: Korupcja i polityka antykorupcyjna w systemie
wiadzy lokalnej

Od poczatku lat 90. problem korupcji staje sie coraz wazniejszym obszarem badawczym w

naukach spotecznych. Jednoczesnie wydaje sie, Ze naukowy dyskurs o korupcji jest zdominowany
przez koncentracje na poziomie centralnych instytucji politycznych, a korupcja na
poziomielokalnym jest traktowana jako czeS¢ szerszego problemu korupcji w administracji
publicznej, cho¢ istnieja argumenty na rzecz poswiecenia szczegOlnej uwagi korupcji w
samorzadzie. Raport Komisji Europejskiej z 2014 roku, dotyczacy korupcji w krajach UE, wsrod
obszarow szczegolnie narazonych na korupcje wymienia poziom lokalny i regionalny, ktory, w
przeciwienstwie do centralnego, charakteryzuje sie stabszymi mechanizmami rozliczalnosci.
Podkresla sie rowniez, ze w systemach zdecentralizowanych, gdzie wiekszo$¢ kompetencji
administracyjnych przesunieto na poziom lokalny, nalezy wyraznie odr6zni¢ korupcje na szczeblu
krajowym od korupcji lokalnej, z ktora bezposrednio stykaja sie obywatele. W wielu systemach
politycznych to urzednicy lokalni stanowia najwiekszy odsetek catoSci kadr administracji
publicznej, a duza czes¢ wydatkow publicznych jest realizowana na poziomie wiadzy lokalnej.
Poziom lokalny moze by¢ obszarem zarzadzania znacznymi funduszami publicznymi oraz
najwyzszej czestotliwosci bezposrednich kontaktow miedzy obywatelem a administracjg publiczna,
co samo w sobie stanowi strukturalny warunek sprzyjajacy korupcji. Do tego warto zwrdci¢ uwage,
ze bezposrednie doswiadczenie aparatu panstwa to zazwyczaj doswiadczenie administracji lokalnej,
wiec nie mozna wykluczy¢, ze standardy etyczne lokalnej administracji moga mie¢ wplyw na
obywatelskie wyobrazenia o elitachwyZszego szczebla. Jednoczes$nie socjologiczna specyfika

struktur wiadzy lokalnej i jej ewentualnej podatnosci na korupcje charakteryzuje sie interesujgca



poznawczo niejednoznacznos$cia. Z jednej strony bliskos¢ obywateli i wladz lokalnych powinny
sprzyja¢ wdrazaniu idealu demokracji partycypacyjnej, responsywnosci wladz oraz rozliczalnosci
rzadzacych, co moze stanowiC bariere dla korupcji. Z drugiej strony ta sama bliskos¢ moze
sprzyjacpojawianiu sie najrézniejszych form korupcji, od ‘lapéwkarstwa po uklady
nepotystyczne,klientelistyczne i kolesiowskie, ktorych skrajnym przejawem jest zawlaszczenie
lokalnychinstytucji przez nieformalne grupy interesu. Istnieje zatem szereg argumentow
(ekonomicznych,politycznych i socjologicznych) przemawiajacych za koncentracja badawcza na
korupcji lokalnej.

W ramach seminarium mozna podja¢ szereg zagadnien. Ponizej zaproponowano

przykladowa liste, ktéra ma unaoczni¢ rozleglos¢ tematu. Jednak studenci bedq mogli
zaproponowac inny problem, pod warunkiem, ze meritum problemu badawczego bedzie zjawisko
korupcji i polityki antykorupcyjnej na poziomie lokalnym:

a) analiza korupcji i skandali korupcyjnych w duzych osrodkach miejskich lub strukturach wiadz
regionalnych

b) analiza nieformalnych relacji w matych spotecznos$ciach lokalnych, z koncentracjg na
korupcyjnych powiazaniach (nepotystyczne, kolesiowskie, patronacko-klientelistyczne) miedzy
lokalnym aparatem polityczno-administracyjnym a mieszkancami gminy/miasteczka

c) analiza uwarunkowan i konsekwencji korupcji na poziomie lokalnym, w wymiarze
ekonomicznym, kulturowym i politycznym

d) analiza barier dla korupcji i rozwigzan antykorupcyjnych na poziomie lokalnym np. mediow
lokalnych, kodeksow etycznych, instytucji odpowiedzialnych za $ciganie korupcji, organow
nadzoru wobec wiladzy lokalnej, systemOw zarzadzania jakoScia administracji lokalnej

e) analiza mechanizmow kontroli spotecznej na szczeblu lokalnym wymierzonych w korupcje,
przybierajacych postac aktywnosci organizacji pozarzadowych, dziennikarstwa obywatelskiego,
réznych form protestu czy walki wyborczej

f) analiza ewentualnych/przyktadowych zwigzkéw miedzy korupcjq lokalng a polityka na

poziomie centralnym

2. Sposéb organizacji seminarium (kwestie techniczne; szczegoly organizacyjne etc.)

Na poczatku seminarzysci zapoznaja sie z glownymi zagadnieniami dotyczacymi korupcji i
politykiantykorupcyjnej jako takiej oraz lokalizuja je w kontekscie wtadz lokalnych. Jest to czas
pracy iomawiania materialtow zaproponowanych przez wykladowce podczas seminarium. Po
kilkuwstepnych spotkaniach seminarzysci proponuja wiasne problemy badawcze, pytania badawcze
ihipotezy, ktore sa wspolnie dyskutowane podczas seminarium. Te zagadnienia sa p6Zniej rozwijane

zgodnie z kryteriami zaliczenia semestru. Przewidywana jest praca podczas seminariéw, a w miare



trwania semestru bardziej indywidualne konsultacje bezposrednio podczas seminarium (dla
zainteresowanych) lub przy uzyciu instrumentéw on-line.

3. Kryteria oceniania i weryfikowania postepu prac seminarzystow w semestrze zimowym

Po pierwsze seminarzysci sg zobowigzani uczestniczy¢ w seminarium licencjackim od pazdziernika
2023 roku — sytuacjq niedopuszczalna jest pojawienie sie na seminarium w listopadzie 2023 roku
Po drugie, seminarzysSci sq zobowiazani przedstawi¢ do konca semestru tabele zatozen pracy
licencjackiej, na ktorg sktadajg sie:

a) Tytul pracy b) uzasadnienie podjecia tematu c) cel pracy d) pytania badawcze e) hipotezy
badawcze f) metody badawcze g) wstepna struktura pracy.

Po trzecie, seminarzys$ci sq zobowiazani przedstawi¢ wstep pracy (ok 2-3 stron) zgodnie z
Wytycznymi Instrukcji Przygotowania Prac Dyplomowych dla studentéw kierunkéw Wydziatu
Nauki o Polityce i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Opolskiego.

Po czwarte, seminarzysSci sa zobowigzani przedstawi¢ wstepng bibliografie (minimum 20 pozycji

bibliograficznych, w tym przynajmniej 15 prac naukowych).

dr Magdalena Ozimek-Hanslik

Propozycja (ktéra moze ulec zmianom po dyskusji ze studentami):

Aktorzy spoteczni w procesach politycznych

Zakres merytoryczny

Wraz z postepujaca demokratyzacja nowoczesnych panstw rosto  znaczenie
zinstytucjonalizowanych i niezinstytucjonalizowanych kanaléw artykulacji intereséw réznych grup
spotecznych. Wspétczesnie jako oczywisto$¢ przyjmuje sie prawne zabezpieczenie tego typu foréw
i procesow umozliwiajacych udziat aktoréw spotecznych w procesach politycznych z jednej strony,
z drugiej natomiast udzial w sferze publicznej ré6znego typu niesformalizowanych grup, ruchow
spotecznych. Zyskaly one wrecz status parametru $wiadczacego o poziomie demokratyzacji danego
panstwa. Sg one istotne zaré6wno na poziomie lokalnym (w dziataniu samorzadéw lokalnym), jak i
na poziomie catego systemu politycznego (np. w procesie legaslacyjnym). W konsekwencji
rozmaite aspekty uczestnictwa aktorow spotecznych staty sie przedmiotem badan politologicznych i

tym samym moga by¢ interesujacym przedmiotem prac dyplomowych. Sgq to zaréwno badania:



rozwigzan instyucjonalno-prawnych, innowacji w tym zakresie, ale i patologii wladzy w tym
obszarze; nieformalnych aktywnoSci obywateli w sferze publicznej, poprzez ktéra daza do
zasygnalizowania drazliwych kwestii itp. Badania moge przybra¢ forme case study, np. dzialania
konkretnych rozwigzan w danej gminie, jak rowniez komparatystyki tych rozwiazan w réznych
gminach lub panstwach, ale tez moga to by¢ badania doswiadczen uczestnikow (np. w NGO’s) lub

tego, jak dziatali aktorzy spoteczni w odniesieniu do konkretnych kwestii.
Niniejsza propozycja tematu pozwala na analize tak problemoéw jak np.:

* formalne kanaly uczestnictwa obywateli w procesach politycznych, przede wszystkim

legislacyjnych, na poziomie lokalnym
* konsultacje spoteczne jako narzedzie artykulacji intereséw spotecznych
* Rada Dialogu Spotecznego jako narzedzie artykulacji interesow spotecznych
* Centra Dialogu Spotecznego jako innowacja demokracji lokalnej
* nowe narzedzia artykulacji interesow spotecznych, np. panele obywatelskie

* formalne kanaly uczestnictwa obywateli w procesach politycznych, przede wszystkim

legislacyjnych, w systemach politycznych

* podmioty spoleczno-polityczne i ich znaczenie w ksztaltowaniu polityki panstwa, np.

zwiazki zawodowe, NGO’sy

Sposob organizacji seminarium

Seminaria bedq odbywac sie w charakterze spotkan bezposrednich w grupie seminaryjnej, a
w razie potrzeby — na koncowym etapie — w formie spotkan indywidualnych. Praca bedzie bedzie
roztozona na kilka etapow. Poczawszy od zglaszania propozycji tematow indywidualnych, ich
akceptacji, kwerendy bibliotecznej, nastepnie przygotowania wstepnej bibliografii, sformutowaniu
problemu badawczego, tezy oraz struktury pracy. Semestr zimowy powinien zakonczy¢ sie
zaakceptowanym planem pracy, opanowaniem wiedzy na temat tworzenia bibliografii, przypisow i
standardow technicznych, znacznym zaawansowaniem w zbieraniu materialow do pracy oraz
przygotowaniem bibliografii i wstepu. Semestr letni z kolei powinien by¢ przeznaczony na pisanie
dalszych czesci pracy. W ramach seminariéw Studentki i Studenci beda zobowigzani do oddawania
kolejnych partii materiatow i raportowania postepéw. Objetos¢ samej pracy nie powinna

przekroczyc¢ 20 stron, a jej finalizacja jest przewidziana na koniec maja.

Kryteria oceny



Podstawowym wymogiem uzyskania pozytywnej oceny koncowej jest regularne
uczestnictwo w seminariach i w razie potrzeby w konsultacjach oraz wywigzywanie sie z zadan,
ktore wynikaja z kolejnych etapow przygotowania pracy. Ocena zarowno na koniec semestru
zimowego, jak i letniego, bedzie opierata na tych podstawowych kryteriach oraz na zaangazowaniu

Studentek i Studentow i jakosci przygotowanych materiatow.

Promotorzy i seminaria dyplomowe na kierunku Public Relations

dr Katarzyna Kownacka

1. Propozycja tematu seminarium i/lub zakres merytoryczny seminarium

Marketing w internecie
Media spotecznosciowe — komunikacja z otoczeniem

Mniejszosci narodowe 1 etniczne w Polsce

W ramach proponowanych tematow seminarium studenci mogli dokonywac¢ wyboru wedtug
wlasnych preferencji i zainteresowan. Temat szczegolowy mozZe zosta¢ wybrany zgodnie z
zainteresowaniami naukowymi lub zawodowymi. Praca opieraé sig¢ bedzie na indywidualnych

konsultacjach ze studentami.

2. Sposob organizacji seminarium (kwestie techniczne; szczegoly organizacyjne etc.)

Semestr zimowy

a) Rozeznanie zainteresowan naukowych lub zawodowych studentow

b) Wybor i doprecyzowanie tematu oraz gtéwnych zatozen pracy

¢) Przygotowanie szczegotowego planu pracy

d) Dobor literatury, dobor narzedzi badawczych i opracowanie szczegotowego konspektu pracy



e) Do konca semestru zimowego przygotowanie I rozdziatu (czgsci) pracy opartego na literaturze i
dostepnych zrodtach, uzasadniajacych dobor tematu pracy, zaplanowanie czesci badawczej pracy

Semestr letni

f) Do przerwy wielkanocnej — przeprowadzenie czesci badawczej 1 wstepnej wersji catej pracy,
zamkniecie Il rozdziatu (czesci)

g) Do konca maja — wypracowanie ostatecznej merytorycznej wersji pracy, poprawki merytoryczne,
zamknigcie III rozdziatu (cz¢$ci)

h) Do konca semestru letniego przygotowanie ostatecznej wersji pracy oraz sposobu jej prezentacji
podczas obrony

3. Kryteria oceniania i weryfikowania postepu prac seminarzystow

a) wiedza merytoryczna i/lub teoretyczna z wybranego zakresu tematycznego oparta na
zainteresowaniach i/lub do§wiadczeniu

b) umiejetnosci w zakresie doboru zrédet (literatura) i narzedzi badawczych

¢) umiejetnos¢ z zakresu kompleksowego 1 tworczego podejscia do tematu oraz wypracowania
prawidlowej konstrukcji pracy (plan pracy)

e) umiejetnosci jezykowe niezbgdne do napisania pracy

f) predyspozycje do samodzielnego wyciagania wnioskow

g) umiejetnos$¢ dot. prezentowania wynikow pracy

h) terminowe wywiazywanie si¢ z realizacji kolejnych etapow przygotowania pracy licencjackiej



dr Blazej Choro$

W ramach seminarium wybrany zostanie jeden temat wokot ktérego skupione beda
prace uczestnikow.
Proponowane, wstepne obszary tematyczne:
- Lokowanie produktéw i marketing natywny (analiza wybranych przypadkéw lub badanie
mechanizmow danego modelu reklamy)
- Marketing polityczny (analiza komunikacji politycznej podczas kampanii wyborczych, gldwnie
social media)
W ramach seminarium preferowane bedzie stosowanie praktycznych metod
badawczych, z zakresu analizy ilosciowej i jakoSciowej (np. analiza danych, wywiady,
analiza treSci).
Ostateczny wybor tematu seminarium nastepuje po poznaniu preferencji i
mozliwosci uczestnikow seminarium.
1. Sposéb wyboru tematu prac dyplomowych.
Tematy poszczegolnych prac dyplomowych konstruowane sa tak, by tworzyly spojna catos¢
w ramach tematu seminarium. W ramach tematu seminarium seminarzysci beda mogli dokonywac
wyboru tematéw szczegbtowych wedhug wlasnych preferencji i zainteresowan.
2. Wymagania wobec seminarzystow
SeminarzySci powinni interesowac sie szeroko rozumiang komunikacja, public relations,
marketingiem. Pomocna jest znajomos$¢ jezyka angielskiego na poziomie umozliwiajacym
korzystanie z literatury w jezyku angielskim (artykuty, blogi , ksigzki) — wiekszos¢ nowych prac
badawczych publikowana jest w tym jezyku.
Wymagam umiejetnosci poprawnego postugiwania sie jezykiem polskim.
3. Organizacja pracy w ramach seminarium
Seminarium podzielone bedzie na kilka etapow:
1. Wypracowanie tematu seminarium i szczegotowych tematoéw prac dyplomowych
(pazdziernik)
2. Budowa szczegotowego konspektu pracy, wybdr i zebranie literatury.
Przygotowanie narzedzi badawczych. Na tym etapie prowadzone beda réwniez
indywidualne konsultacje z seminarzystami.
3. Przeprowadzenie badan, przygotowanie pierwszych fragmentéw pracy (do konca
semestru zimowego).
4. Przygotowanie pierwszej wersji pracy (poczatek kwietnia marca).

5. Poprawki merytoryczne do pierwszej i kolejnych wersji tekstu, korekta jezykowa



kwiecien-maj).

6. Ujednolicenie edytorskie wszystkich tekstow, przygotowanie do prezentacji prac i
ich obrony (do konca semestru letniego).

4. Kontakt

dr Blazej Choros, email: bchoros@uni.opole.pl

dr Grzegorz Haber

Komunikacja z osobami ze specjalnymi potrzebami

W XXI wieku wyraznie wida¢, iz realia komunikacyjne w kazdej sferze naszej dziatalnosci
powinny obejmowac potrzeby konkretnych os6b w okreslonych wymiarach. Nie ma znaczenia,czy
chodzi o grupy defaworyzowane: osoby z niepelnosprawnos$cia, senioréw, dzieci, kobiety,
spotecznos¢ LGBTQ+, czy wyodrebnione w wyniku dziatan zewnetrznych i sprofilowane
marketingowo np. wielbiciele mangi, mito$nicy zwierzat, gracze, serialomaniacy i inne fandomy...
W kazdej z tych grup mozemy wskaza¢ konkretne osoby, ktore co$ taczy — potrzeby, ktorych
proba zaspokojenia jest jednym z celow skutecznego Pru. Jako seminarzysci postaracie sie wybrac
konkretng grupe oséb i w trakcie naszych prac uwaznie ja przeanalizujecie oraz sprobujecie dotrzec
do jej przedstawicieli. Sprobujemy odpowiedzie¢ na kluczowe pytania o $wiadomosc
przynaleznosci do grupy, sposoby komunikacji wewnatrz spotecznosci (Srodowiska?), ale rowniez z
otoczeniem zewnetrznym, badajac jednoczesnie istotne kwestie z zakresu spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu, ESG, etyki i moralnosci prowadzenia skutecznych dziatan.

Wspélpraca w ramach naszej grupy bedzie opierac sie o zasady wzajemnego zrozumienia i
poszanowanie posiadanego czasu i innych zasobow Bedziemy kontaktowac sie zarowno w ramach
grupowych spotkan, jak tez w ramach indywidualnych konsultacji. W realu, ale takze via Teams i
inne metody komunikacji, ktére przyshuza sie naszemu celowi podstawowemu: obronie Waszych
prac w lipcu 2025 roku.

Harmonogram dziatan:

- w I semestrze postaramy sie ,,zamkna¢ seminarium”, czyli ustali¢ tematy, zebra¢ niezbedny
material, zrealizowac projekt badawczy oraz przygotowac wstepng wersje pracy;

- II semestr przeznaczony bedzie na wprowadzenie niezbednych poprawek oraz spetnienie

wymogow jakosciowych pracy


mailto:bchoros@uni.opole.p

Zapraszam na seminarium wszystkie osoby — zaréwno te, ktore juz maja swoja wizje tematu
szczegbtowego, jak tez osoby, z ktorymi tematu dopiero poszukamy

Razem i wspdlnie, damy rade!

dr Michal Niebylski

Zakres merytoryczny seminarium

* kreowanie marki

* public relations

* wplyw public relations na wizerunek marki
* PR w samorzadzie terytorialnym

Proponowany temat seminarium w roku akademickim 2023/2024:
Public Relations w jednostkach samorzadu terytorialnego i jego wptyw na ksztalttowanie wizerunku
samorzadu.

Sposob organizacji seminarium:

* spotkania cotygodniowe w ramach seminarium w semestrze zimowym
* spotkania konsultacyjne (fakultatywne) w ramach seminarium w semestrze letnim
* kontakt z wykorzystaniem narzedzi zdalnych (Teams)

Kryteria zaliczenia seminarium

semestr zimowy:

* przygotowanie zatozen pracy (problem badawczy, cele, pytania badawcze, hipoteza)
* oddanie wstepu do pracy
* oddanie I rozdzialu

semestr letni:

* oddanie II i III rozdziatu pracy
* oddanie zakonczenia
* zatwierdzenie calosci pracy



Promotorzy i seminaria dyplomowe na kierunku Stesunki Miedzynarodowe

dr Marek Mazurkiewicz

Tematyka:

Seminarium dyplomowe bedzie tematycznie koncentrowac sie na jednym z wybranych przez grupe
seminaryjng problemach.

Pierwszy problem do wyboru bedzie dotyczyl analizy polskiej polityki zagranicznej III RP, z
uwzglednieniem szerszej refleksji na temat relacji bilateralnych Polski z jej sasiadami. Tytut
roboczy: "Wyzwania i problemy polskiej polityki zagranicznej"

Drugi problem do wyboru bedzie skupial sie na problematyce bezpieczenstwa w polityce unii
europejskiej, ze szczeg6lnym uwzglednieniem roli Polski. Tytul roboczy: "Europejska polityka

bezpieczenstwa".

Kryteria oceny, warunki i harmonogram zaliczenia:

- I semestr: ustalenie zakresu tematycznego pracy, opracowanie i przestanie do prowadzacego
wstepu i I rozdziatu pracy

- II semestr: etapowe przygotowanie pracy, do 30 marca - II rozdzial, do 30 kwietnia - III rozdziat,

do 15 maja - cata praca

Tryb pracy:

- zajecia cotygodniowe/zadaniowy

dr Filip Tereszkiewicz

1. Temat seminarium: Unia Europejska jako aktor miedzynarodowy

W ramach seminarium badane bedq dziatania Unii Europejskiej (UE) na arenie miedzynarodowe;.
Tematyka prac dotyczy¢ moze zaréwno polityki zagranicznej i bezpieczenstwa UE per se
(kompetencje poszczegolnych instytucji unijnych, obowigzujace regulacje prawne, tozsamo$c
miedzynarodowa UE, rola odgrywana przez UE na arenie miedzynarodowej) jak i stosunkow UE z

wybranymi aktorami miedzynarodowymi (panstwami lub organizacjami miedzynarodowymi).



Celem seminarium jest zbadanie tego jakim aktorem miedzynarodowym jest Unia Europejska w
rozumieniu instytucjonalnym, prawnym, tozsamos$ciowym lub w relacjach bilateralnych.
Seminarium jest skierowane do wszystkich zainteresowanych polityka miedzynarodowa i chcacych

poglebi¢ swoja wiedze na temat aktywnos$ci UE w srodowisku miedzynarodowym.
2. Sposéb organizacji seminarium

Seminarium 1 (semestr zimowy): w ramach spotkan dyskutowany bedzie ostateczny ksztalt
tematu seminarium oraz tematy poszczegdlnych prac przygotowywanych w jego ramach (problem
badawczy, pytanie badawcze, hipoteza robocza); prezentowane bedq réwniez wymaganie
techniczne dotyczace przygotowywanych prac; spotkania beda odbywaly sie co tydzien z udziatem
wszystkich seminarzystéw (obecnos$¢ obowiazkowa); w czasie seminariow (pod koniec semestru)

studenci beda przedstawiali swoje prezentacje na temat zagadnienia, ktére bedzie tematem ich

pracy.

Seminarium 2 (semestr letni): spotkania beda odbywaly sie co tydzien z udzialem
zainteresowanych seminarzystow (obecnos$¢ nieobowigzkowa); tematyka bedzie dostosowana do

pytan i problemow pojawiajacych sie w czasie przygotowywania prac.

6) Kryteria oceniania i weryfikowania postepu prac seminarzystow

Warunkiem zaliczenia Seminarium 1 jest:

» przygotowanie problemu badawczego, pytania badawczego oraz hipotezy roboczej, a takze
tematu pracy wraz z planem.

» przygotowanie oraz przedstawienie prezentacji dotyczacej problemu badawczego.

Warunkiem zaliczenia Seminarium 2 jest:

e systematyczne przygotowywanie i oddawanie poszczegolnych czesci pracy;
e oddanie ostatecznej wersji pracy do potowy czerwca 2025 (co najmniej ocena dobra) lub w

pierwszym tygodniu wrzesnia 2025 (ocena dostateczna lub dostateczna plus).



dr Grzegorz Balawajder

Temat seminarium: Panstwa rozwijajagce sie w kontekscie regionalnych uwarunkowan
rozwojowych.

Tryb pracy: spotkania w ramach seminaridw, wybdr tematéw prac, opracowanie tematu
pracy, przygotowanie tabeli zalozen pracy, opracowanie planu pracy, przystapienie do realizacji
pracy.

Ogolne kryteria: udzial w seminarium, terminowe wykonywanie zadan w tym dostarczanie
poszczegdlnych czeSci pracy a takze dokonywanie niezbednych poprawek i odnoszenie sie do
uwag. Warunkiem zaliczenia pierwszego semestru jest zatwierdzenie tabeli zalozen pracy oraz
ztozenie pierwszego rozdziatu pracy. Warunkiem zaliczenia drugiego semestru jest ztozenie i

zatwierdzenie catoSci pracy.



