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A. PRZEDMIOTY PODSTAWOWE 540 150 390 0 0 0 48

Wprowadzenie do nauk o polityce i administracji E / Z/O 45 15 30 5 15 30 45 5

Filozofia* Z/O 45 15 30 4 15 30 45 4

Socjologia Z/O 45 15 30 4 15 30 45 4

Nauki o komunikowaniu E / Z/O 45 15 30 5 15 30 45 5

Teoria państwa i prawa E / Z/O 45 15 30 5 15 30 45 5

Nauki o kulturze Z/O 30 0 30 3 30 30 3

Wprowadzenie do studiowania Z/O 30 0 30 2 30 30 2

Ekonomia E / Z/O 45 15 30 4 15 30 45 4

Wprowadzenie do zarządzania E/Z/O 45 15 30 5 15 30 45 5

Podstawy wiedzy o stosunkach międzynarodowych E / Z/O 45 15 30 4 15 30 45 4

Psychologia  Z/O 45 15 30 3 15 30 45 3

Historia współczesna* Z/O 45 15 30 3 15 30 45 3

Rozmowy o polityce Z/O 30 0 30 1 30 30 1

B. PRZEDMIOTY KIERUNKOWE 900 210 690 65

Psychologia społeczna Z/O 30 30 2 30 30 2

Komunikacja wizualna E / Z/O 45 15 30 4 15 30 45 4

Administracja publiczna E / Z/O 45 15 30 4 15 30 45 4

Laboratorium filmowo-fotograficzne Z/O 30 30 2 30 30 2

Wprowadzenie do PR E / Z/O 60 30 30 5 30 30 60 5

Bezpieczeństwo publiczne Z/O 45 15 30 2 15 30 45 2

Media i polityka E / Z/O 45 15 30 4 15 30 45 4

Etyka i prawo w PR  Z/O 45 15 30 2 15 30 45 2

Laboratorium - Teksty w PR Z/O 30 30 2 30 2

Trendy i megatrendy w XXI wieku E / ZO 45 15 30 4 15 30 45 4

Podstawy komunikacji społecznei i oddziaływania społecznego E/Z/O 45 15 30 4 15 30 45 4

Podstawy marketingu i reklamy E / Z/O 45 15 30 4 15 30 45 4

Zarządzanie kryzysowe w PR Z/O 45 15 30 2 15 30 45 2

Kultura popularna E / Z/O 45 15 30 4 15 30 45 4

Reklama we współczesnym społeczeństwie informacyjnym Z/O 45 15 30 2 15 30 45 2

Etyka w sferze publicznej Z/O 15 15 1 15 15 1

Zarządzanie projektami Z/O 30 30 2 30 30 2

Zarządzanie organizacjami Z/O 30 30 2 30 30 2

Kampanie PR - metody, techniki i narzędzia E / Z/O 45 15 30 4 15 30 45 4

Jednoskta i społeczeństwo sieci XXI wieku Z/O 30 30 2 30 30 2

Informacja publiczna Z/O 15 15 1 15 15 1

Język nowych mediów Z/O 30 30 2 30 30 2

Badanie i monitoring rynku Z/O 30 30 2 30 30 2

Content marketing i social media Z/O 30 30 2 30 30 2

C. PRZEDMIOTY KIERUNKOWE DO WYBORU 300 0 240 60 54

C.1. Moduł: przedmioty do wyboru: 240 240 40

Przedmiot do wyboru 1** Z/O 30 30 5 30 30 5

Przedmiot do wyboru 2 ** Z/O 30 30 5 30 30 5

Przedmiot do wyboru 3** Z/O 30 30 5 30 30 5

Przedmiot do wyboru 4** Z/O 30 30 5 30 30 5

Przedmiot do wyboru 5** Z/O 30 30 5 30 30 5

Przedmiot do wyboru 6** Z/O 30 30 5 30 30 5

Przedmiot do wyboru 7** Z/O 30 30 5 30 30 5

Przedmiot do wyboru 8** Z/O 30 30 5 30 30 5

C.2. Moduł: seminarium dyplomowe (wybór) 60 60 14

Seminarium dyplomowe 1 Z/O 30 30 4 30 30 4

Seminarium dyplomowe 2 Z/O 30 30 10 30 30 10

D. INNE PRZEDMIOTY OBOWIĄZKOWE 263 21 242 0 13

Technologie informacyjne Z/O 30 30 2 30 30 2

Wprowadzenie do badań naukowych Z/O 45 15 30 4 15 30 45 4

Język obcy 1*** Z/O 60 60 3 60 60 3

Język obcy 2*** E / Z/O 60 60 4 60 60 4

Wychowanie fizyczne 1 Z/BO 30 30 30 30

Wychowanie fizyczne 2 Z/BO 30 30 30 30

Szkolenie BHP Z/BO 4 4 4 4

Szkolenie biblioteczne Z/BO 2 2 2 2

Szkolenie z własności intelektualnej Z/BO 2 2 2 2

RAZEM 2003 381 1562 30 60 0 180 79 242 0 0 321 30 75 270 0 0 0 345 30 75 255 0 0 0 330 30 60 285 0 0 0 345 30 62 240 0 30 0 332 30 30 240 0 30 0 330 30

W - Wykład E / Z/O 16

Ćw - Ćwiczenia Z/O 35

War - Warsztaty Z/BO 5

S - Seminarium

* - komponent wiedzy z zakresu nauk humanistycznych

** Przedmioty  do wyboru realizowane na Wydziale Nauk o Polityce i 

Komunikacji Społecznej realizowane na studiach licencjackich w okresie 

kształcenia 2025/2026 – 2027/2028 będą wspólne dla wszystkich 

studentów studiujących na uruchomionych w ww. cyklu kierunkach: 

politologia, stosunki międzynarodowe, administracja i zarządzanie 

publiczne, dziennikarstwo i komunikacja społeczna, Public Relations.

***Język obcy - student realizuje zajęcia z lektoratu języka obcego, w 

wymiarze 120 godzin, kończące się egzaminem na poziomie B2, którym 

przypisujemy 7 punktów ECTS. Realizacja zajęć następuje w dwóch 

kolejnych semestrach po 60 godzin. Pierwsze kończą się zaliczeniem z 

oceną i student otrzymuje 3 punkty ECTS, drugie kończą się zaliczeniem 

z oceną i egzaminem, za które student otrzymuje 4 punkty ECTS.
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Forma 
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